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Wir empfehlen LOOKWELL .

Meilensteine!
Seit Estée Lauder 1956 Re-
Nutriv lancierte, steht die
Creme flr ultimativen, ver-
wohnenden Luxus. Jetzt
mit Replenishing Comfort
Creme, der Mal3stab fiir
empfindliche Haut, 193 €.

Glanz & Brillanz
Kokett und natiirlich, top fir die
Zeit der geheimnisvollen und mysti-
schen Stimmungen. Teil des aktuel-
len Look , Legend d’automne” von
Sisley ist der schon legendare, super
pflegende und schimmernde
Phyto Lip Shine, 33 €.

PARIS

5 Fiir Herzklopfen gut!
: Der herb-florale Chypre-Duft prasen-
tiert sich (ppig wie eine Landschaft im
Veneto, sinnlich wie die edlen Leder-
waren, flr die das Designhaus berihmt
ist. Tomas Maier flihrte Bottega Veneta
zu neuen Hohenfliigen. 50 mi 85,90 €.

RRTTEGA VENEM

im Janner

Gute Vorsatze gibt es viele,
so auch Pflegeprodukte,
die es uns leicht machen (. )
konsequent zu _ L. © 2.9 frniliodun
sein: sinnlich und ] P ”fiir kostbare Augen-
eﬂel’getISIeI’end' uns, immer wieder v:rl\lrtli;:nfzt:;rll:;?: rtr)ltietgIeItEt
4 7 elisabeth.stadlbauer@weliness-magazin.at SERCE LUTENS
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neuen ,Méteorites” Editionen, 47,90 €.
" Markenzeichen!

Das Paisleymuster war und ist
[§ fir Etro ein typisches Erken-

i nungsmerkmal. Nun stellt sich ein
H Duft vor - als Hommage an die
Tradition der Marke, ein subtil
durchdringendes Eau de Parfum
mit exotisch-floralen Nuancen,
50 ml 96 €.

Glanz!
Must have!
Diese Puder-
kugeln sind

Nichts fiur
schwache Nerven!

Oder &ngstliche Nasen! Diifte-Komponist Serge
Lutens' Tubereuse Criminelle ist so auBerge-
wohnlich wie sein Name, seit 1999 in
den exklusiven Salons du Palais

Royal Shiseido ein ,Renner’ bei f}, = —
Le Parfum, Wien, 50 m| 98 €. 4 =
-

Blaues Gold!

Das reinigende bioem- I
san Lavendel Duschsalz
& Korperpeeling und
die pflegende Korper- B
butter schenken mit A4
- der Kraft der Natur
I neue Energie. 500 g Glas mit Kdrper-
r{% butter, im Reformhaus, online, 42,90 €,
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